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Miért jobb az AdWords a “hagyomanyos” hirdetési

megoldasoknal?

“A reklamozadsi koltségek fele ablakon kidobott pénz, a gond csak az, hogy nem tudom

melyik fele...” Lord Leverhulme, az Unilever alapitéja

Bar a mara mar szinte mindenki altal ismert mondas a 19. szdzadbdl vald, az
igazsagtartalma mit sem valtozott — a “hagyomdnyos” médidban megjelend

rekldmokra vonatkozdan legaldbbis nem!

A Google AdWords szemben az utcai-, a sajté-, a TV-, rddids- vagy egyéb ismert
hirdetésekkel szdmos kézzel foghaté (avagy készpénzre valthaté) -eldnnyel

rendelkezik.

Mig eddigi tapasztalatai a kiilonbdzd rekldmozdsi lehetdségekkel meglehetOsen
rosszak lehetnek, addig a Google AdWords egy teljesen mds élményt rejteget az On

szamara!
Rovid attekintés ezekrol az elényokrol:

v' Jelentéktelen a belépési dij (1000 Ft).
v' 100%-ig kézben tarthaté koltségek mind egy-egy kattintds ardt, mind az

id6szakra vetitett Osszes koltést tekintve. Minden egyes elkoltott forint

mogott konkrét “ellenérték” van (mégpedig kattintasok).

v A Google belsé¢ algoritmusainak (és ideédlis esetben a megfeleld
bedllitdsoknak) koOszonhetéen a hirdetési koltség a mindenkori lehetd

legalacsonyabb szinten tarthato.

v" Nincsen semmilyen megszoritds sem a szerzédés minimélis hosszéra (tehdt a

hirdetési id6szak hosszara), sem a minimalis koltési 6sszegre nézve.
v On hatdrozza meg milyen kulcsszavakra, milyen hirdetési szoveggel hirdet.

v Béarmikor megviltoztathatja hirdetési kampédnyédnak barmelyik paraméterét

(kulcsszavak, hirdetési szovegek, stb.), extra koltség nélkiil.
v A hirdetések akér percek alatt beindithat6ak, és le is éllithatéak.

v A kampényrdl mindenre kiterjedé kimutatdsokat kap.
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