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A Sikeres Google AdWords Hirdetések Titkai

Optimalizalasi lehetdségek

Ami az egyik néz8pontbdl 6ridsi eldny és lehetdség, az a masik oldalrdl folyamatos
veszélyeket hordoz magéban, és rendszeres munkét teremt a hirdetéknek: a rengeteg

.....

dolgokon mulik egy kampény sikeressége vagy sikertelensége.

Ebbdl kifolydlag egyik naprol a masikra is “tonkre mehet” egy, a kordbban rendkiviil
sikeresen miikodé kampdany, mert folyamatosan érkeznek a rendszerbe az 4j hirdetdk,

illetve a meglévok is — akdr napi szinten — allitgatjak meglévo kampanyaikat.

Aki kell6 energiat és idot fordit a dologra, persze mindig sikeresebb lehet

konkurenseinél! A hirdetések optimalizdldsira 6 “lehetdségcsoport” dll rendelkezésre:

1. Kulesszavak. A sikeres kampdany egyik alappillére, hogy megfelelen vélassza

meg azokat a kulcsszavakat, amelyekre hirdetni fog.

2. Hirdetések. Megfelel6 hirdetési szovegek nélkiil sosem lehet egy kampanyt a

maximalis-, vagy ahhoz kozeli hatékonysdggal miikddtetni.

3. Licitalas. Tudnia kell, hogy mik azok a kattintdsi drak, amiknél még tobb lesz
a bevétel, mint a hirdetési koltség. Ra kell jonnie, hogy melyek az optimaélis

hirdetési pozicidk a kiilonb6zd hirdetések esetén.

4. Fogadé oldalak. Dontd szerepe van egy kampany sikerességében annak az
egyetlen oldalnak, ahova a latogatdk érkezni fognak a hirdetésre vald kattintds
utdn (fogadé oldal = angolul landing page). Milyen a felépitése, mit tartalmaz,
milyen cselekvést vélt ki az oda érkez6kbdl, és egyéltaldn: elég hatékony?

5. Elhelyezés. A hirdetések megjelenhetnek keresdprogramokban (pl. google.hu)
€és az un. tartalmi halézat kiilonb6z6 helyein (pl. gmail.com, expressz.hu, stb.),
raaddsul az On 4ltal szabdlyozhaté idépontokban. A maximadlis hatékonysag
érdekében a megjelenések helyét mindenképpen, s gyakran a megjelenések

idejét is érdemes optimalizalni.

6. Termék. Tréfas, de igaz mondds: egy gyenge termék/szolgdltatas értékesitését
eldsegité kampanynak egy eredménye lesz: mindenki tudja majd, hogy gyenge
a portékdja... A sikerhez persze j6 “dru” is kell.
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