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A Sikeres Google AdWords Hirdetések Titkai

6.1. A hirdetések felépitése

Egyszerti, de nagyszerii! Vagy: egyszerli, éppen ettdl nagyszerii, mondhatnam az

AdWords hirdetések felépitése kapcsan.

Minden (széveges) AdWords hirdetés az alabbi mdédon strukturdlt:

Goadgle AdWords hirdetés ———> Cimsor (Headline), max. 25 karakter

Kallintas alapl szoveges hirdetés, ——— 1. szdvegsor (Description line 1), max. 35 karakter
egyszerlen, szakszerlen, magyarul ——= 2 szévegsor (Description line 2), max. 35 karakter
adwords. google. hu » Megjelenitett URL (Display URL), max. 35 karakter

Az AdWords hirdetések tehat 4 sorbdl allnak:

Az els6 sor a Cimsor. Szokozoket is beleértve legfeljebb 25 karakterbol allhat. A
Cimsorban nem lehet felkialt6jel, kérddjel viszont igen. A Cimsor feladata, hogy

megragadja a felhasznalo figyelmét.

A masodik és a harmadik sor maga a hirdetés szovege. Mindkét sor maximum 35
karakteres lehet, szintén beleértve a szokozoket is. A szdvegsorokban kell kifejteni,

hogy miért is éri meg a hirdetésre kattintani.

A negyedik (utolso) sor a Megjelenitett URL sora, ami szintén 35 karakteres lehet, és
nem tartalmazhat (természetesen) pl. szokozt. Ez a hosszusagi korlatozas azért nem
probléma, mert a ténylegesen hasznalt Fogadé URL gyakorlatilag végtelen hosszi
lehet (1024 karakter). A két URL-nek nem kell teljesen megegyeznie (szerencsére), de

az URL-ekben szereplé domain név nem térhet el biztonsagi okokbdl.
Minden AdWords hirdetésnek ugyanaz a f6 célja, ami harom “alcélra” bonthato:

1. Megragadni a felhaszndl6 figyelmét. Fészerepld: Cimsor.

2. Elérni, hogy rikattintson a hirdetésre. Foszereplo(k): (Cimsor), Szovegsorok,
(Megjelenitett URL).

3. Elirdnyitani a felhaszndl6t a honlap megfeleld (!) oldaldra. Foszereplo:
Fogadé URL.
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