69

A Sikeres Google AdWords Hirdetések Titkai

7.4. Sikeres licitalasi stratégiak

Az elmult néhadny év tapasztalata alapjan kialakult néhdny jol elkiilonithetd stratégia,
amik mentén a kulcsszavakra vald licitdlast egy konkrét terv szerint végezheti,

ahelyett, hogy igymond improvizalna.

Annak ellenére, hogy ezek a mddszerek legtobbszor ténylegesen megalljdk a helyiiket
ondlldan is, én mégis azt javaslom, hogy ne vélasszon ki egyet koziiliik, hanem inkdbb

prébélja kombindlni az egyes stratégidk elonyeit, és alakitsa ki a sajat stratégiajat!
Stratégia #1: A minimumra valé torekvés

Ha nagyon sziikk az AdWords hirdetésekre szant biidzséje, vagy (még) nem bizik
eléggé a rendszerben, netdn tdl alacsony a profitritja, akkor j6 otlet megprdobélni a

mindenkori minimum aron hirdetni.

Ez a stratégia csak akkor hozhat valédi eredményeket (kattintdsokat), ha képes
rengeteg kulcsszot taldlni, amik koziil valdszinileg sok olyan lesz, amire kevesen

licitdlnak, igy olcsén (minimum dron) meg tudja dket szerezni.

A megoldéas veszélye az, hogy erds versenykornyezetben lehet, hogy meg sem fognak

jelenni a hirdetések, legaldbbis nem az els6 oldalon.
Stratégia #2: A konkurenciahoz valé igazodas

Sikeres megoldas lehet a kozvetlen konkurencidjahoz igazitani a hirdetések pozicioit.
Ha el tudja érni, hogy hirdetései kozvetleniil a konkurens hirdetések felett vagy alatt
jelenjenek meg, akkor — persze csak ha jobb az ajdnlata! — meg tudja szorongatni a
versenytdrsdt, el tudja happolni eldle a kattintdsokat anélkiil, hogy tdl sokat fizetne a
kattintdsokért.

A stratégia sikerességéhez természetesen sziikséges az is, hogy olyan hirdetéseket
készitsen, amik jobb ajanlatot tartalmaznak, mint a konkurens hirdetés. Ha pl. 4rat,
vagy valamilyen elényt tartalmaz a vetélytérs hirdetése, akkor az On hirdetésének jobb
arat, vagy egy még jobb elonyt kell felmutatnia. (A legjobb ez a stratégia akkor, ha a

konkurencia hirdetéseiben ar szerepel, és Onnek kedvezdbbek az drai!)

Egy lehetséges veszélye ennek a stratégidnak, hogy a versenytdrsa elkezd magasabb
licitekkel dolgozni (hogy ,.messzebbre” keriiljenek az & hirdetései az Onétdl), igy
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belekényszeritve Ont is az emelésbe, igy végiil egy nem kivédnatos licitharcba
keveredhet.

Stratégia #3: Mindig a legjobb poziciéban

Ez a stratégia csak kivételes esetekben lehet hosszi tdvon is nyereséges: ha hatalmas a
hirdetési biidzsé, vagy ha olyan magas a profitrata, hogy szinte birmennyit megér egy

Uj vasarlo.

A presztizspozicién tdl (ami onmagdban nem fog profitot termelni) az 1. hirdetési
helynek megvan az az eldnye, hogy joval tobben kattintanak az ott megjelend
hirdetésekre, mint akar a 2. helyen 1évokre (felmérések alapjan kb. 40%-kal tobben).

Ha a lehet6 legtobb érdeklddot akarja elérni (keriil amibe keriil), akkor értelemszertien
az 1. hirdetési poziciora kell torekednie a hirdetéseinél, ami természetesen akar
nagyon sok pénzbe is keriilhet havi szinten, ezért tényleg gondolja meg, hogy
sziiksége van-e erre! (Taldlkoztam mar olyan hirdetével, aki presztizsbdl ,,ment rd” az
els6 helyekre tandcsom ellenére — ugyanis ésszeriibb taktikdzassal 3x annyi latogatot

szerezhetett volna, ugyanazért a pénzért.)
Stratégia #4: A fedezeti ponton valé mozgas

Ennek a stratégidnak az alkalmazaséhoz eldszor is tudnia kell, hogy pontosan mennyit
licitdlhat egy kulcsszora ugy, hogy még éppen megérje (tehat még legyen profit az
eladdson). Errdl tobbet olvashat az aldbbi fejezetben: 6.2. A megfeleld licitek

bedllitdsa.

Talan a kezddk szamara a legelényosebb ez a stratégia, mert igy biztosak lehetnek
benne, hogy legaldbb veszteséget nem termel a kampdny, és majd ahogy egyre
rutinosabbak lesznek a témdban, javithatnak a hatékonysdgon. A madsik nagy el6ny,
hogy igy nem igényel til sok idOrdforditist a kampdny menedzselése, mert elég
egyszer jol bedllitani a liciteket, és néha (mondjuk 1-2 havonta) Ujra vizsgilni a

megtériilési adatokat.

Ezzel a médszerrel az On szdmdra még nyereségesen elérhetd legjobb poziciéban tud

hirdetni, viszont az emlitett eldnyokért cserébe profitja is minimélis lesz.
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