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Az alapvetd kiilonbség a “normal”, keres6ben megjelend
AdWords hirdetésekhez képest

A Google tartalmi hdl6zata alatt azoknak a honlapoknak az dsszességét értjiik, ahol az
AdWords hirdetések megjelennek, kivéve a keresOprogramokat (tipikusan a
google.hu, de ilyen még pl. itthon az ok.hu is).

Ezek koziil a honlapok koziil a legtobb teljesen fiiggetlen magatdl a Google-tdl, és
latogatdik Osszességében lefedik az internetezOk tdbordnak kozel 90%-at. Mar
Magyarorszagon is meglehetdsen elterjedt levelez6 a Gmail, ami bar Google tulajdon,

mégis a tartalmi haldzatot erdsiti, sot egy jelentds bastyaja annak.

A tartalmi hal6zatban megjelend hirdetések tulajdonképpen szoveges bannereknek
tekinthetdek, de abban kiilonboznek a ,.klasszikus” bannerekt6l, hogy nem kizardlag a
hirdetd és a tartalomszolgéltatd (,,honlap tulajdonos”) dont a megjelenésekrdl, hanem
hasonléan a Google keresében megjelené hirdetésekhez, itt is versengés folyik az
egyes hirdetések, az egyes hirdetdk kozott. (A szoveges hirdetéseken kiviil vannak

mds formatumok is — pl. képes hirdetések -, de errdl itt most nem irok részletesebben.)

A jobban megirt, jobban célzott, alaposabban tesztelt hirdetések a tartalmi hal6zatban
is elonyben részesiilnek, igy az iigyes hirdet6 olcsébban és eredményesebben

hirdethet, mint a kevésbé tapasztalt versenytarsai.

A szempontunkbdl (tehat hirdetdi szempontbdl) legfontosabb kiilonbség — amibdl

tovabbi sajatossagok is adédnak — a kdvetkezo:

A tartalmi halézat hirdetéseire kattinté felhasznalok teljesen mas ,lelki
allapotban” vannak, mint a Google-ben konkrétan valamire keresé érdeklédok.

De miért? A vialasz nagyon egyszeri, és benne is van a vastagon szedett mondatban.
Aki megnyitja a Google keresot €s beir valamit, az konkrétan keres valamilyen valaszt
vagy megoldast a kérdésére/problémdjara. Aki egy honlap tartalmat nézi éppen at, és
valahol meglat egy AdWords szoveges hirdetést, az lehet ugyan, hogy érdeklddést
mutat a hirdetés irdnt és rdkattint, de semmiképpen sincs olyan aktiv cselekvd

allapotban, mint aki 6nszantabdl indit egy keresést.

Ennek a megallapitdsnak két f6 kdvetkezménye van, amivel feltétlen szamolni kell, s

az egyikre rdaddsul reagélni is lehet megfelel6 felkésziiltség esetén.
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