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Tartalmi halozat vs keres6halozat?

Tapasztalataim alapjan sokan ,,vagy ez, vagy az” kérdésként értelmezik az AdWords
hirdetési megjelenések két alapvetd fajtdjat, pedig ez abszolit nem igy van. Idedlis
esetben a két elhelyezési mddot parhuzamosan érdemes haszndlni, kihaszndlva

mindkét lehet6ség erdsségeit, ill. gyengeségeit.

Pontosan abbdl fakaddan, hogy mindkét tipusnak megvannak a sajit erdsségei és
gyengeségei lesz kiilondsen hatékony a kombindldsuk, mert szépen kiegészitik

egymast.

A keresohdlozatban példaul remekiil lehet hirdetni konkrét igények kielégitésére
szolgdlo termékeket (a szolgéltatdsokat is termékeknek tekintem természetesen),
példaul webshopokat. Ha beiitom, hogy panasonic lcd tv, akkor megjelennek az ilyen
termékeket arulé honlapok hirdetései, én vélasztok koziilikk €s a honlapon — a hirdetd

szempontjabol — j6 esetben vasarolok.

Ebben a példdban én konkrétan tudtam, hogy szeretnék vésdrolni valamit, és persze azt
is, hogy mit. De mi van akkor, ha olyan a hirdetni kivant termék, ami irdnt nincs ilyen
egyértelmil kereslet? Ha szeretném a vadonatij fejlesztésii vizhajtasu automat hirdetni,
akkor van-e értelme a Google keres6ben a vizhajtdsii auto kulcsszéra hirdetnem?

(Magara az auto szora hirdethetnék, de ez nem lenne tul hatékony.)

Az ilyen esetekben jon kiilondsen jol a tartalmi halézat. Autds témdju honlapok hibrid
autokkal foglalkozé rovataiban, vagy a kornyezetvédelemmel kapcsolatos férumokon
remek fogadtatast taldlhatnak a vizhajtidsu autét rekldamozé hirdetések! Ez pont egy
olyan eset, amikor az AdWords hirdetésekkel igényt is tudunk generdlni, nem csak a

mar meglévokre reagélni.

Es most jon a svédcsavar! Ha mar felkelkettiik a célcsoport érdeklédését a termékiink
irdnyt, akkor konnyen lehet, hogy a felhasznalok elkezdenek a termékkel kapcsolatban
a Google keresoben informdlddni, és éppen ekkor fog jol jonni a vizhajtdsi auto-ra

torténd keresohirdetésiink.

Persze nem csak ilyen esetekben jon jol a tartalmi hélézat, mert sokszor az is kitlinden
mukddik, ha csak ,,simdn” a keres6hirdetéshez hasonldan hirdetjiik a termékeinket (pl.
webshop esetében). Egy videdkamera tesztjével foglalkoz6 cikk mellett hatékonyan

fog miikddni egy videdkamera megvasarlasara buzdité hirdetés...
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