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10.1. A j6 landing page jelentdsége

Ha végre kozel tokéletesnek érzi az AdWords kampdnyédnak bedllitdsait, kelléen
optimalizaltak a cimsorai, a hirdetései, akkor nincs més dolga, mint hogy varja a

megrendeldk, vagy hirlevél feliratkozok 6zonét...

Ez sajnos csak legszebb dlmainkban lehet igy, a valdésdgban a j6 kampany tényleg a
sikeres online marketing egyik alappillére, de mit sem ér, ha nincs meg a madsik

tartdoszlop, a j6 landing page (magyarul taldn fogadd oldal, vagy érkezési oldal).

A landing page az az oldala a honlapnak, ahova az AdWords hirdetésre val6 kattintas
utdn az érdekl6dok eljutnak, amivel eldszor taldlkoznak. Ez lehet egyetlen oldal a
honlapon beliil, de az sem ritka, hogy egy kampdnyhoz tobb landing page-re van
sziikség, sokszor akdr tobb tucatra is (pl. egy webshop esetében dltaldban ez a helyzet).

Kezddk nagyon gyakori hibdja, hogy az érdekldoddoket egyszeriien a honlapjuk
féoldalara irdnyitjadk, amivel végsd soron rengeteg pénzt veszitenek a moddszer

alacsony hatékonysdga miatt.

A hirdetéseknek mindig kell, hogy legyen kozvetlen céljuk, tipikusan valaminek a
megrendelése vagy megvasarldsa, hirlevélre vald feliratkozas, ingyenes informacids
anyag letoltése, stb. Mivel ezek j6 esetben igencsak konkrét célok, ezért az esetek
dont6 tobbségében egy honlap kezdblapja (féoldala) nem felel meg a kampéany landing
page-ének.
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